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Argument rorande hélsa och miljo i marknadsforing blir allt vanligare och kan vara en viktig del i foretagens
information till kunder och konsumenter. Foretagen lagger ned stora resurser pa att kontinuerligt forbattra
produkter, tillverkningsprocesser, anvandarinstruktioner m.m. utifran ett miljé- och halsoperspektiv. Det
kan ibland vara svart att bedéma om milj6- och halsoargument uppfyller marknadsféringslagens och andra
regelverks krav pa vederhaftighet och korrekt information.

Bedémningsgrunder
1. Huvudprincipen ar att alla marknadsforingspastaenden ska vara sanna.

2. Marknadsféring bedoms utifran det helhetsintryck som den formedlar till mottagaren vid ett hastigt
paseende.

3. Uppgifter om produkters miljo- och halsoeffekter beddms enligt sarskilt hoga vederhaftighetskrav
vilket innebar ett krav pa att omfattande teknisk dokumentation och vetenskaplig bevisning ska
kunna uppvisas till stod for pastaendena. Detsamma galler jamférande pastaenden.

4. Med miljopastaenden avses direkta eller indirekta uttalanden, symboler eller grafiska
framstallningar som avser miljdaspekter hos produkter, komponenter eller forpackningar.

5. Vaga eller ospecifika pastaenden om en viss positiv miljopaverkan, vilka kan ha en rad olika
betydelser for mottagarna, far anvandas endast om de utan reservation ar giltiga under alla rimligen
forutsagbara forhallanden.

6. Pastdenden om att en produkt, férpackning eller bestandsdel ar “fri fran” eller liknande fran en viss
kemikalie eller substans utgor ofta dven ett uttryckligt eller underforstatt halsopastaende i tillagg till
sjalva miljopastaendet.

7. Den bevisning som kréavs for att belagga de pastadda hilsoeffekterna kan skilja sig fran den som
behovs for att styrka pastaendet om miljéfordelar.
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Rad
1. Anvand endast miljo- och halsopastaenden som stdds av betryggande dokumentation.
2. Anvand tydliga och preciserade miljopastaenden. Undvik generella miljépastaenden.

3. Anvéand inte miljopastaenden som hanfor sig till fler stadier i en produkts livscykel eller till fler
produktegenskaper an de kan visas vara giltiga for. Ange tydligt vilket stadium eller vilken egenskap
de avser.

4. Anvand inte pastaenden som spelar pa manniskors oro for halso- och miljérisker.

5. Jamforande pastaenden ska vara preciserade och grunden for jamforelsen ska tydligt framga.
Jamférande pastaenden ska stddjas av betryggande dokumentation.

6. Anvidnd endast pastaenden om miljomassig eller hdlsomassig dverlagsenhet gentemot konkurrenter
om en fordel av vasentlig betydelse kan pavisas.

7. Anvidnd endast pastaenden om “fri fran” eller liknande nar det aktuella amnet férekommer i
mangder som inte Overstiger allmant erkand sparfororening eller bakgrundsniva.

8. Anvéand inte pastaenden om “fri fran” eller franvaron av bestandsdelar, egenskaper eller effekter
som aldrig varit forbundna med den aktuella produktkategorin eller ndr produkten innehaller andra
bestandsdelar med liknande effekter som de vars franvaro framhalls.

9. Anvéand endast miljomarken och miljosymboler om deras ursprung klart framgar och inget
missforstand rimligen kan uppkomma betréffande deras innebdrd.

10. Anvand inte miljémarken och miljésymboler pa ett satt som ger intryck av officiellt godkdnnande
eller tredjepartscertifiering nar sa inte ar fallet.

Sjalvreglering i branschen

Fargbranschens granskningsman (FGM) verkar inom det egenatgardsprogram som Sveff, uppratthaller. | de
fall medlemsféretag har synpunkter pa konkurrenters marknadsforing bor fragan i forsta hand hanskjutas
till FGM.
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